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Specjalnosc prowadzona przez pracownikow
Katedry Marketingu | Handlu
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Zarzadzanie

specjalnos¢ Nowoczesny marketing

_ Razem godzin
Lp. Nazwa przedmiotu -
Wyktad Cwiczenia

1. | Nowoczesne koncepcje zarzadzania marketingowego 15 30
2. Planowanie marketingowe we wspdtczesnej firmie 15 15
3. | Marketing miedzynarodowy 30 15
4. | Handel elektroniczny 15 30
5. | Obstuga klienta 15 15
6. | Badania marketingowe w praktyce 30 30
7. | Program SPSS w badaniach marketingowych 0 30
8. | Negocjacje w otoczeniu wielokulturowym 15 30
9. | Marketing zrwnowazony 15 15
10. | Nowe media w komunikacji marketingowej 15 30
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funkcjonowac zaprojektowac stworzy¢ strategie
w miedzynaro- i zrealizowac badanie 7 zakresu
dowym érodo- rynkowe oraz dokonac produktu, ceny,

wisku bizneso- analizy pozyskanych dystrybucji
z niego danych

z wykorzystaniem
specjalistycznego
‘ oprogramowania

zastosowac zasady zaprojektowad
ZrOwnowazonego kampanie

rozwoju :
(w tym odpowiedzial- promocyjng

nosci spotecznej Z Wykorzy§tan|em
i ekologicznej) tradycyjnych
w marketingu | nowoc;e,snych
mediow
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specjalnos¢c Nowoczesny marketing

Wymagania wstepne: wiedza, umiejetnosci i kompetencje
opisane w sylabusach nastepujgcych przedmiotow

realizowanych na pierwszym stopniu studiow:
!‘l‘m :

Wil IR

=ttt ve goonly b tawi'

= Marketing”,
= Badania marketingowe”,
= Podstawy zarzgdzania”.
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Gdzie znajdujg zatrudnienie
absolwenci specjalnosci Nowoczesny
marketing?

2. w instytucjach ustug profesjonalnych,
(np. finansowych,
ubezpieczeniowych, turystycznych,
edukacyjnych), w tym szczegodlnie w:

1. w przedsiebiorstwach dziatajgcych — izl Lsnsliseye,

na rynkach zagranicznych i rynku — agencjach reklamowych,

krajowym, na stanowiskach — agencjach marketingowych,
kierowniczych i w réznego rodzaju
dziatach, np.

— dziale marketingu,

— dziale sprzedazy,

— dziale promocji,

— dziale obstugi klienta.

— firmach badawczych,

— przedsiebiorstwach
logistycznych,

— agencjach public relations,
— agencjach sponsoringowych,
— agencjach BTL.

3. w instytucjach administracji

samorzadowej. 4. w organizacjach non-profit.
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Co nas wyrdznia?

Warsztatowa forma wiekszosci zajec

Duzy nacisk na tgczenie wiedzy teoretycznej z praktyka
Ksztattowanie umiejetnosci komunikacyjnych studentow
Wstuchiwanie sie w potrzeby studentow

Docenianie ich pomystow i proponowanych rozwigzan



= Sympatyczna i zyczliwa
kadra wyktadowcow ©
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hasze zajecia

Nowoczesne koncepcje zarzagdzania
marketingowego

Gtowny cel zajec¢? Zapoznanie studentéw z najnowszymi koncepcjami
wykorzystywanymi w ramach zarzgdzania marketingowego, takimi jak: marketing
spofecznie odpowiedzialny, marketing wartosci, marketing 3.0, marketing holistyczny itd.

Co robig studenci w trakcie zajec¢? Identyfikujg i rozwigzujg problemy
zwigzane 1z praktycznym wykorzystaniem poszczegdlnych nowoczesnych koncepcji
marketingowych.

Planowani koordynatorzy przedmiotu:
dr Dawid Szostek
oraz mgr Pawet Brzustewicz
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Planowanie marketingowe we wspotczesnej
firmie

Gtowny cel zajec? Przedstawienie i omdOwienie podstawowych zagadnien z zakresu
planowania marketingowego w powigzaniu ze wspotczesnymi problemami gospodarczymi.

Co robig studenci w trakcie zajecé? Pracujagc w zespotach przygotowujg
projekt planu marketingowego dla okreslonego przedsiebiorstwa.

Planowany koordynator przedmiotu:
dr Joanna Petrykowska
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Marketing miedzynarodowy

Gtéwny cel zajec¢? Zapoznanie z problematykg wspodfczesnego marketingu na rynkach
zagranicznych na tle proceséw internacjonalizacji przedsiebiorstw.

Co robig studenci w trakcie zaje¢? Omawiajg strategie marketingowe przedsiebiorstw
na rynkach zagranicznych, analizujg rzeczywiste studia przypadkdw, uczg sie
podejmowania trafnych decyzji w dziatalnosci miedzynarodowej przedsiebiorstw.

Planowany koordynator przedmiotu :
dr hab. Justyna tapinska
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Negocjacje w otoczeniu wielokulturowym

Gtowny cel zajec? Wyjasnienie jak roznice kulturowe wptywajg na zachowania
negocjatorow w srodowisku miedzynarodowym.

Co robig studenci w trakcie zajec¢? W oparciu o prezentowane na wykfadach
koncepcje kultury wymieniajg sie swoimi doswiadczeniami w kontaktach z obco-
krajowcami, dyskutujg o specyfice polskiej kultury biznesowej, analizujg przypadki, grajg w
gry symulacyjne.

Planowani koordynatorzy przedmiotu:
dr hab. Aldona Glinska-Newes, prof. UMK
oraz mgr Pawet Brzustewicz
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Badania marketingowe w praktyce

Gtowny cel zajec? Ksztattowanie umiejetnosci planowania i realizacji badan
marketingowych sprzyjajgcych rozwigzaniu konkretnych probleméw marketingowych.

Co robig studenci w trakcie zajeé? Przeksztatcajg problemy decyzyjne
w problemy badawcze, definiujg cele i hipotezy badawcze, wybierajg metody doboru
proby, dobierajg metody zbierania danych, buduja kwestionariusze ankietowe
i kwestionariusze wywiadu, tworzg harmonogram i kosztorys badania, poznajg zasady
realizacji pomiaréw w terenie oraz zasady analizy i interpretacji pozyskanych z nich danych,
tworzg raporty z badania.

Planowany koordynator przedmiotu:
dr lwona Escher
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Nowe media w komunikacji marketingowej

Gtowny cel zaje¢? Przekazanie wiedzy z zakresu nowych mediéw
oraz wyksztatcenie umiejetnosci jej praktycznego wykorzystania w procesach
komunikacji marketingowej.

Co robig studenci w trakcie zaje¢? Projektuja strategie komunikacji marketingowe;j dla
wybranego przedsiebiorstwa z wykorzystaniem nowych mediow i nowoczesnych form

komunikacji.

Nowy przedmiot w programie specjalnosci
Planowany koordynator przedmiotu: dr Dawid Szostek
Zajecia wspotprowadzone z praktykami




Y100,

gy UNIWERSYTET MIKOEAJA KOPERNIKA W TORUNIU
?’/’) & WYDZIAE NAUK EKONOMICZNYCH I ZARZADZANIA
Tokes

nasze zajecia

Handel elektroniczny

Gtowny cel zajec? Przygotowanie studentéw do zarzgdzania przedsiebiorstwem
funkcjonujgcym na rynku elektronicznym.

Co robig studenci w trakcie zajec? Opracowuja plan marketingowy dla
przedsiebiorstwa funkcjonujgcego na rynku elektronicznym. Analizuja przypadki firm
wykorzystujgcych rozmaite formy handlu elektronicznego.

Planowani koordynatorzy przedmiotu :
dr hab. Justyna tapinska oraz mgr Pawet Brzustewicz
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Obstuga klienta

Gtowny cel zajec? Przedstawienie i omodwienie podstawowych zagadnien
z zakresu obstugi klienta, ze szczegélnym uwzglednieniem jej marketingowego oraz
logistycznego wymiaru.

Co robig studenci w trakcie zajec¢? Pracujagc w zespotach przygotowuja
projekt polityki obstugi klienta dla okreslonego przedsiebiorstwa.

Planowany koordynator przedmiotu:
dr Joanna Petrykowska
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Program SPSS w badaniach marketingowych

Gtowny cel zajec¢? Ukazanie szerokich mozliwosci wykorzystania programu IBM SPSS
Statistics (w skrdocie SPSS) na réznych etapach badan marketingowych.

Co robig studenci w trakcie zajec¢? Uczg sie obstugi programu SPSS (na pozio-
mie podstawowym). Budujg baze dla danych pozyskanych z badania marketingowego, doko-
nujg podstawowych operacji i przeksztatcen na zmiennych oraz obserwacjach, dokonujg pod-
stawowej analizy i interpretacji tych danych a takze przygotowujg ich graficzng wizualizacje.
Zajecia majg wymiar praktyczny. Wszystkie spotkania obywajg sie w pracowni komputerowe,;.

Planowany koordynator przedmiotu:
dr lwona Escher
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Marketing zrownowazony

Gtowny cel zaje¢? Przekazanie studentom wiedzy z zakresu marketingu zrownowazonego
oraz sposobow wykorzystania tej koncepcji w tworzeniu wartosci dla klienta i pozostatych

interesariuszy.

Co robig studenci w trakcie zajec¢? Projektujg kompleksowg strategie rozwoju nowych
zrownowazonych produktow. Rozwijajg kompetencje krytycznego myslenia w obszarze
teorii i praktycznego zastosowania koncepcji marketingu zrownowazonego

Nowy przedmiot w programie specjalnosci
Planowany koordynator przedmiotu: mgr Pawet Brzustewicz
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- £ calym sercem moge poleci¢ specjalizacje
»,Nowoczesny marketing” gtdwnie dzieki
mozliwosci zapoznania sie z programem SPSS.
Wierze, ze znajomos$¢ tego programu oraz dyplom
z akredytacja znacznie utatwi mi ,bezbolesne”
wkroczenie na rynek pracy...”

* Aleksanda Wojcik (Il rok specjalnosci, 2015/2016)

Specjalizacja oferuje potaczenie wiedzy z praktyka
z zakresu marketingu oraz mozliwos$¢ zapoznania
sie miedzy innymi z programem SPSS.
Dodatkowym atutem jest z pewnoscia uzyskanie
na dyplomie miedzynarodowej akredytaciji, ktéra
wyrézni absolwentow na rynku pracy i arenie
miedzynarodowej. To nie tylko ,sucha” wiedza,
ale réwniez symulacje, projekty i praca w
grupach...”

o Zaneta Zajac (Il rok specjalnosci, 2015/2016)

OPINIE NASZYCH STUDENTOW

WYDZIAL NAUK EKONOMICZNYCH I ZARZADZANIA

Y

y

»-- Interesujace i praktyczne zajecia
prowadzone w sposo6b przykuwajacy
uwage. Cwiczenia i wykfady odbywaja sie
w formie interaktywnej ze studentami,
kazdy na mozliwos¢ ,,petnego
uczestnictwa” w zajeciach. Poruszane
tresci moga w petni dawaé nadzieje na
zdobycie ciekawej pracy....“

e Tomasz Bak (Il rok specjalnosci, 2015/2016)

- Opecjalnosé Nowoczesny Marketing oferuje studentom ciekawe
éwiczenia, oraz wyktady - obejmujace szeroki zakres wiedzy
przydatnej w pracy zawodowej. Zajecia prowadzone w przystepny
sposob, przez zaangazowang kadre, pozwolity mi rozwinaé zarowno
twarde kompetencje (np. zajecia z programu SPSS), jak i te miekkie,
ktore staja sie nieocenione w wielu zyciowych okolicznosciach...”

o Jarostaw Dalke (Il rok specjalnosci, 2015/2016)
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specjalnos¢ Nowoczesny marketing

Studenci specjalnosci moga pogtebiac swoje zainteresowania dziatajac
w Studenckim Kole Marketingu
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Czym zajmuijg sie cztonkowie Kota?

MARKETINGU

= realizujg na zlecenie Wtadz Wydziatu oraz wspotpracujgcych instytucji réznorodne
pod wzgledem tematyki badania marketingowe (budujg instrumenty pomiarowe,
zbierajg dane w terenie, analizujg dane, przygotowujg raporty i prezentacje
wynikow),

= organizujg otwarte wyktady dla studentéw o tematyce marketingowej, spotkania
z praktykami, a takze warsztaty szkoleniowe dla swoich cztonkéw uczac sie przy
okazji jak zarzadzac projektem i organizowac eventy,

= promujg wsrod studentéw programy stypendialne, konkursy, szkolenia i
seminaria praktyczne organizowane przez roznorodne podmioty (wykorzystuja w
tych dziataniach nabyte umiejetnosci w zakresie grafiki oraz prowadzenia fanpage
na portalu Facebook),

= uczestniczg w konferencjach naukowych, seminariach i warsztatach o tematyce
marketingowe;j,

= dobrze sie bawig, bo - jak twierdzg - nauka w drodze praktyki to najlepsza zabawa
i inwestycja w siebie.
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Dotychczasowi partnerzy Kota

= Centrum Informacji i Promocji UMK,

= Biuro Programow
Miedzynarodowych WNEiZ UMK,

= Zespot ds. Akredytacji
Miedzynarodowej AACSB WNEiZ
UMK,

= Planetarium im. W.Dziewulskiego w
Toruniu,

= Niepubliczny Zaktad Opieki
Zdrowotnej Remedis w Toruniu,

= Polmos Torun S.A.,

= Trops S.A.,,

= Apator S.A,,

= Doradztwo Marketingowe Jan Hinz,

= Agencja Reklamowa Hossa Advertising,

= CenterNET,

" |nternetowe Biuro Ksiegowe,

= |.M.P.A. International Marketing of
Pumice Accessories z Wtioctawka,

= Miejska Instytucja Kultury ,Dom Muz’
w Toruniu,

" ThyssenKrupp Energostal,

= Akademickie Inkubatory
Przedsiebiorczosci,

= Deimic,

" Inne kota studenckie dziatajgce na
WNEiZ UMK oraz na innych uczelniach.

)



